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SCOREN MET KUNSTWERKEN

Creatief lassen aan
ongewone vormen

Technische oplossingen bedenken voor creatieve en ongewone projecten? Bij
Metaalplan doen ze niets liever. Kunstwerken, logo’s, designmeubilair of
unieke lampconstructies: geen uitdaging is dit kleine lasbedrijf teveel. “Als
je maar in de huid van de ontwerper kruipt en meedenkt, maar ook wilt uitbe-

steden.”

Ze markeren nadrukKkelijk de ingang van het
verbouwde ROC in Veghel: 33 zuilen met
gewalste zijplaten, elk zes meter hoog, en met
zonnepanelen met elkaar verbonden. Door de

zuilen thermisch te verzinken, is een industriéle
uitstraling gecreéerd. In het oog springt vooral
dat de zuilen getordeerd zijn: spiraalvormig
ineen gedraaid, met windingen, zoals in een

Bert Verlaan, directeur van Metaalplan Uden: ‘We helpen creatieve klanten bij hun denk- en ontwerpproces.’
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kurkentrekker, of als ‘een uitwaaierend zomer-
jurkje’, zoals de vrouwelijke architect enthousi-
ast uitriep toen ze het eindresultaat, uitgevoerd
door Metaalplan in Uden, aanschouwde. “Door
die asymmetrie tussen bovenkant en onderkant
van de zuilen,” zegt directeur Bert Verlaan van
Metaalplan, “was het nodig de zuilen tijdens het
lassen voor te spannen. Daardoor waren ze na
het lassen netjes gericht.”

Het project in Veghel is maar één voorbeeld van
‘het type uitdagingen’ dat regelmatig het pad
van Metaalplan Kruist en waarmee dit energieke
bedrijfje met zes werknemers, door Verlaan in
1998 gestart als ‘jobber’ in het lassen, onder
architecten, vormgevers en kunstenaars een
zekere faam heeft verworven. Lassen van de
zogeheten alledaagse producten uit plaatstaal,
rvs of aluminium doen ze ook bij Metaalplan,
maar de adrenaline stijgt zodra het om onge-
bruikelijke vormen en constructies gaat.

TECHNISCH HOOGWAARDIG

“We helpen,” vertelt Verlaan, “creatieve klanten
in hun denk- en ontwerpproces bij het vinden
van praktische en soms onorthodoxe oplossin-
gen. Oplossingen waarmee ze hun ontwerp, ook
als het extreme vormen heeft, kunnen realise-
ren. We opereren op het grensvlak van design
en wat technisch mogeljjk 1s. Van een design dat
alleen nog op papier bestaat, doorgronden wij
wat haalbaar 1s en maken de vertaalslag naar de
praktyjk. Dat 1s een kwaliteit, een toegevoegde
waarde die misschien nog belangrijker 1s dan
het daadwerkelijjk maken van hoogwaardige
dingen. Want technisch kan er heel veel en de
assemblage hebben we volledig 1n eigen hand.”
Voor kunstenaar Floor van Dusseldorp ver-
zorgde Metaalplan de productie en de plaatsing
in Lunteren van het kunstobject De Bron, dat
een oude waterloop symboliseert dwars door de
straat waar het kunstwerk is geplaatst. Verlaan:
“De ‘golven’ die het water voorstellen, hebben
gepolijste letters die de tekst van een gedicht
vormen. Daarnaast zijn duizend straatklinkers
vervangen door klinkers met een gefreesd pla-

fje in ruitvorm, dat door ons 1s verliymd.” Als
technische uitdaging van een creatief project
memoreert de ondernemer ook het Fletcher
Hotel langs de A2 bij Amsterdam, dat opvalt
door prachtig wit strijklicht, een idee van
LivingProjects in Breda. Metaalplan 1s verant-
woordelijk voor de ophangconstructie van de
lampen en het effect van het strijklicht. “Een
ingewikkelde klus vanwege een aan het gebouw
verankerde installatie voor glazenwassers.”

| AMSTERDAM

Zo zit Metaalplan ook - al praat Verlaan daar
liever in alle bescheidenheid over “omdat het al
z0 veel aandacht heeft gekregen” — achter het
laswerk en de technische constructie van ‘I
amsterdam, het motto dat onder meer het
Museumplein siert en het merk creéert voor de
stad en de Amsterdammers. Letters in metaal
van drie meter hoog die samen het 29 meter
lange logo vormen. Verlaan: “Het reclamebu-
reau dat uit meerdere Kandidaten ons als uit-
voerder koos, stelde als eis dat het logo ook
door de stad vervoerd kon worden, als omlijs-
ting bij events. Metaalplan bedacht een con-
structie van vijt losse segmenten die met een
haaksysteem 1n elkaar haken en op een diepla-
der te vervoeren zijn. Al met al 6000 kilo. Na het
exemplaar op het Museumplein hebben we er
nog drie gemaakt, waarvan een op Schiphol. De
engineering van de letters hebben we nog ver-
kocht aan een metaalbedrijf in Canada. Dat
moest een soortgelyjk logo maken voor de vie-
ring van de Canadese onafhankelijkheid, wat
perfect gelukt 1s.”

‘UITBESTEDEN IDEAAL’

Voor de coating, de anti-roestbescherming, van
de in plaatstaal uitgevoerde letters van het
Amsterdam-logo schakelde Metaalplan een
spuitbedriyjf uit de regio Uden 1n. Uitbesteden
aan partners 1s kenmerkend voor de bedrijfsvoe-
ring bij Metaalplan. “Uitbesteden voorkomt
hoge investeringen voor ons, kosten die je
linksom of rechtsom wel moet terugverdienen.
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Sparren met zijn zes medewerkers is voor Verlaan de zuurstof waarmee ieder creatief-technisch proces begint.

Die druk heb ik niet. Wat een collega beter
beheerst dan jijzelf, moet je hem vooral laten
doen. We besteden aan vijftien tot twintig
bedrijven in de regio werk uit, zoals draaien,
frezen, poedercoaten, buis- en plaatlasersnijden
en polijsten.”

SAMEN INNOVEREN

Uitbesteden met het oog op een resultaat van
topkwaliteit stelt wel eisen aan een open com-
municatie tussen bedrijven. Daarin heeft de
metaalbranche nog een slag te maken, vindt
Verlaan. “Ik ben voor een open manier van
samenwerken, voor transparante wisselwerking
met toeleveranciers. Durt gebruik te maken van
elkaars sterke punten 1s mijn motto, want daar-
door kun je met elkaar beter innoveren en meer
bereiken. Dat inzicht kom 1Kk te weinig tegen bij
collega’s. Het achterste van je tong laten zien 1s
er vaak niet b1, want bepaalde informatie zou
de concurrent op een idee kunnen brengen. Van
mij krijgt degene aan wie ik uitbesteed alle
benodigde informatie, omdat ik wil dat hij goed
begrijpt wat het eindresultaat moet zijn.” Een
voorbeeld. “Voor de groothandel Sligro maken
we meubilair uit zwart constructiestaal. Dit
staaltype kan echter vlekken op kleding veroor-
zaken. Normaal wordt dit staal gebruikt bij

lompe constructies die thermisch verzinkt wor-
den. In dit geval geeft het ruwe staal het meubi-
lair juist een Krachtige visuele uitstraling. Dat je
die ruwheid niet moet aantasten als je het staal
behandelt om kledingvlekken te voorkomen,
dat moet een toeleverancier wel snappen.
Bepaalde handelingen vragen een manier van
omdenken. Niet 1iedere toeleverancier Kan
daarin meegaan.”

Sparren met zijn zes medewerkers 1s voor
Verlaan de zuurstof waarmee 1eder creatief-tech-
nisch proces begint. “Z1) hebben geleerd om cre-
atieve oplossingen te bedenken die buiten hun
vakgebied liggen en vinden het interessant om
buiten hun comfortzone te werken. We hebben
een goede lasser die byjvoorbeeld aan het Kunst-
werk De Bron heeft gewerkt. Hij weet hoe je de
Korrelstructuur moet herstellen en met hoog-
glans gepoljjste lijsters moet omgaan. In veel
lasbedryjven komen medewerkers ‘s avonds
thuis en zeggen: “Ik heb vandaag duizend ronde
plaatjes met twee gaatjes erin gesneden.” De las-
ser bij ons kan zeggen: “Ik heb aan een kunst-
werk gewerkt en morgen wordt het officieel
geopend.” Je voelt de trots, want het kunstwerk
straalt ook een beetje op hen af.”e
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